V polemickych sporech a diskusich mezi
obhajei a kritiky masové kultury se vytvo-
fily dvé odlisné koncepce.

a) Jedna povaZuje masovou kulturu za
novy a nevyhnutelny jev technické -civili-
zace, za jev potifebny a Zadouci.

b) Druha setrvavd na negativnim hodno-
ceni a ztotoZnuje masovou Kkulturu nadéile
s priumérnymi nebo podprimérnymi hodno-
tami.

Masova kultura vznika jako produkt roz-
vinuté pramyslové spoleénosti, je jednim
z jejich dulezitych aspektd. Vytvari charak-
teristické, v minulosti nezniamé organizaéni
formy, spojené predevSim s oblasti produk-
ce a rozmnozovani kulturnich statkad. Ma-
sova kultura se realizuje pramyslovym zpa-
sobem, z hlediska konzumpce predpoklada
nejen pocetnost obyvatelstva na uréitém
uzemi, ale realného odbératele disponujici-
ho kupni silou a ochotného obétovat tvto
prostiedky na zakoupeni poskytovanych
hodnot.

Tyto okolnosti spojené s konzumpeci kul-
turnich statkt autor vSestranné doklada a
vysvétluje. Stav zamozZnosti socidlni skupiny
nebo celé spolefnosti determinuje zasadnim
zpusobem fadu zikladnich fakta v odbéru
kulturnich hodnot. Rozvoj televize je moz-
ny teprve tehdy, kdyZ cena prijimaciho apa-
ratu je pristupna nejsir§im vrstvam. Vysoka
cena barevné televize technicky zcela hoto-
vé dosud vytvaii objektivni prekazky pro
jeji masové roz§ifeni. Zku$enosti z Kkapita-
listickych zemi (kde rozpéti pfijmu je mno-
hem, vét$i nez u nés) vyrazné ukazuji, Ze
obyvatelstvo s nizkymi p#i{jmy se neoby-
¢ejné malo nebo vibec nepodili na masové
kultufe. Pro tyto lidi se ziskani televizoru,
predplaceni novin, zakoupeni listki do di-
vadla atd. stava materidlnim problémem.
Pocetnost téchio ekonomicky nejslabsich ro-
din — dokonce i v nejbohats$ich zemich Za-
padu — neni tak mala, jak se nékterym jevi.
(V Americe pocet téchto lidi dosahuje az
119,) Nejbohat$i skupiny, tvotici asi 19,
obyvatelstva, touzi po individualizované a
drahé zibavé — nepodilejf se proto v ta-
kové mife na masové kultufe. Ekonomickou
zdakladnou masové kultury v zdpadnich ze-
mich jsou lidé se strednimi vydélky. Vlast-
nictvi pfijimacich pfistroji, zejména televi-
zorl, odebirani populdrnich ¢&asopisi se sta-
va zakladnim elementem Zivotniho stylu
stftednich vrstev. Toto vlastnictvi je legiti-
maci prislusnosti jedince do uréité sociilni
vrstvy, je nutnosti vyvolanou natlakem oko-
li. Ve Velké Britanii bylo vicekrat zji§téno,
7e obyvatelé ¢&tvrti, které seskupovaly stfed-
né zamozné vrstvy, stavéli televizni antény
na stfechach a televizni ptijimaé¢ je$té ne-
viastnili. Kdyz byli dotdzani, odpoveédéli:
»Nepfejeme si, aby se o nas reklo, Ze ne-

mame televizor, kdyZz ho kolem nas ma
kazdy.”
Jak souvisi zaméstnani ¢lovéka s jeho

udasti na masové kultufe? Tato otazka vede
ve znaéné mife Kk otdzce urovné vzdélani a
v druhém pripadé ke kvantité volného &a-
su, kterym ¢&lovék disponuje. Priklady néa-

vitévnosti kina maji ilustrovat tuto souvislost.
Ze vsech zameéstnaneckych Kkategorii nejéas-
téji navstévuji kino ulednici a dusevni pra-
covnici stfednich kategorii, zaméstnanci v
zemédélstvi chodi do kina nejméné. (Asi po-
lovina zemédéled kino viibec nenavstévu-
je.) Slozitéjsi je kategorie fyzicky pracujf-
cich — zde je velky rozdil mezi kvalifiko-
vanymi a nekvalifikovanymi. Mezi nimi je
véts$i rozdil nez mezi pracovniky dusevni a
fyzické prace. Rada pozorovani svédéi o tom,
ze lidé patiici k zaméstnanim spojenym
s velikou odpovédnosti, Fizenim, tzv. ,ne-
normovanym pracovnim dnem®, jsou zvlasf
zanepriazdnéni — obvykle rovnéz spoleden-
skymi povinnostmi, coZ znaéné ohrani¢uje
jejich moznosti i chuf k 1céasti na masové
Kulture,

Autor analyzuje také strukturu auditoria
masové kultury. Odmita nazor, Ze konzu-
ment vystupuje samostatng, individuilné,
a Ze teprve suma téchto jednotek vytvari
konkrétni auditorium. Takové atomistické
pojeti auditoria neodpovidd skuteénosti. —
Auditorium tvofi ne jednotlivy ¢&lovék, ale
skupina, ve které existuji urcité svazky, dél-
ba roli. V auditoriich masové kultury vieho
typu rozhodné previada skupina nad jednot-
livym ¢lovékem. V rodinnych skupinach, ve
skupinach pratelskych a sousedskych chodi
vét§ina lidi do kina, posloucha hudbu, diva
se na televizi. Skupiny se zajimaji o litera-
turu, sport nebo filmové hvézdy. V tako-
vychto skupinach obyéejné existuje mnékdo,
kdo vykonava roli inicidtora, fakticky ridf
vybér, ma vliv na vytvareni usudku, for-
muje minéni o obsahu spoleétné vidénych,
slySenych nebo &tenych kulturnich hodnot.
Kulturni kontakty lidi, jejichz kanaly slou-
Zily v minulosti rovnéz ptredavani informaci,
maji veliky vliv na vznik auditoria.

Auditorium ma tedy v masové Kulture
veliké poslani. Autor proto odmiti takové
definice masové Kkultury, které nerespektuji
skupinovy Zivot s ni spojeny a koncentruji
se jenom na obsahovy souhrn kulturnich
statklt preddvanych sdélovacimi prosttedky.
K takovym definicim patii definice Fried-
mannova. Friedmann definuje masovou kul-
turu jako celek kulturnich hodnot, danych
k dispozici vefejnosti prostfednictvim maso-
vych sdélovacich prostfedki v rameci tech-
nické civilizace. Definice podle autora musi
respektovat rovnéz lidsky svét, s nimzZ jsou
kulturni hodnoty spojeny.

Velmi dtlezitd je také problematika ob-
sahu masové kultury. Denni zkuSenost nas
presvédéuje, Ze si z veliké produkce jen ma-
14 ¢ast kulturnich statku zachovava trva-
lou umeéleckou hodnotu. Vétsi ¢&ast téchto
statki ma kratkodoby zivot. Na otazku, zda
prumysl muZe vytvaret jenom umaélecké
hodnoty tak kratkodobé Zivotnosti, dava
autor negativni odpovéd. 1 utvary vyrabé-
né sériové mohou mit trvalou umeéleckou
hodnotu. Sériovost nemusi byt v zikladnim
rozporu s uméleckou hodnotou. Aby nedo-
$lo k schematizaci a nadmérné standardi-
zaci, je zapottebi zkouset nové vzory, aby
na jejich zakladé byly vyrabény nové série.



