diné piend$Si z generace na generaci; pouka-
zuje piitom na hodnotové aspekty zivota
rodiny, aniZz by bral v Gvahu realné ekono-
mické mechanismy: socialné tfidni postaveni,
dédéné vlastnictvi, socidlné diferencovany
piistup ke vzdélani apod. Konkrétnim navr-
hovanym sociotechnickym opatifenim autora
je potom zavedeni programu spotiebitelské
vychovy (s. 306)!

Tento (v kontextu zapadni sociologie zcela
logicky) obecné metodologicky nedostatek
usti do nespravné operacionalizace nékterych
vyzkumnych problémd. Jednd se predevsim
o konstrukei Zivotniho cyklu z dat tykajicich
se iIi generaci. Nebere v uvahu, Ze generace
s sebou nesou specifické historické rysy svého
utvatreni. Kompozice generac¢nich dat do ob-
razu zivotniho cyklu pak zobrazuje Zivotni
cyklus pouze fiktivné; koneény obraz je ve
skute¢nosti vyrazem blize nespecifikovaného
spolupusobeni historickych a cyklickych fak-
tord. Interpretace takovych dat jako projevu
pusobeni zivotniho cyklu je znaéné nepiesna.
W takové interpretaci, ktera nedocenujc his-
torickou specifiku generaci, pak zejména po-
stradame bliz§i urceni rozdild vyplyvajicich
ze zmén socialné tfidni struktury.

Vsechny diléi vyhrady poukazuji na sku-
teénost, ze prozkoumani komplexniho charak-
teru zivotniho cyklu rodiny i analyza vy-
znamu generacnich vztahi a ,,spoluprace ge-
neraci“ pro harmonicky rodinny vyvoj vyza-
duji  jednotnou teoreticko-metodologickou
zdkladnu, umoziujici skute¢né poznani rodi-
ny. Predpokladaji §irokou teoretickou a me-
todologickou bazi, ktera umoznuje celkové
poznani spole¢nosti a zaroveil z né¢ho vychazi,
pricemzZ jejim zakladnim stavebnim kamenem
je hluboké poznani a pochopeni historického
vyvoje. Do tohoto Sirokého ramce lze potom
situovat problematiku rodiny a formulovat
specifiku jeji dynamiky.

Pravé neexistence jednotné teoreticko-me-
todologické zakladny, ktera by fesSila wvztah
mezi socialni makrostrukturou a mikrostruk-
turou, je u recenzované prace pfi¢inou nizsi
informativni hodnoty nebo omezené platnosti
dil¢ich zavérh. Sam Hill i ostatni autofi pak
poukazuji na paradoxni stav, kdy pro znaéné
finanéni naklady i nestabilnost vyzkumnych
tymu nelze v podstaté realizovat poZzadovany
longitudinalni vyzkum. Pokud se k takovému
vyzkumu vabec pfikroé¢i, je v podminkach
burzoazni spole¢nosti a burZoazni sociologie
pouze urcitym kompromisem mezi pozadav-
kem a skuteénymi mozZnostmi. (Referovany
vyzkum, oznaéovany za longitudinalni, byl
proveden v péti vilnach celkem v dobé 12 mé-
sicli.)?

Jinym, av8ak neméné zavainym problé-
mem je otdazka mozZnosti praktického spole-
¢enského uplatnéni ziskanych poznatkl, v da-
ném piripadé konkrétné v oblasti socialni
politiky. Propojeni teorie a praxe je vazano
planovitosti a koordinaci védeckého usili a
potfebami spoleénosti na jedné strané a so-
cialné tifidné zakotvenym =zdjmem statnich
Fidicich organu na strané druhé. Hillova pra-
ce, prestoze poskytuje mnohé podnétné po-
znatky, nemuze vyjit za hranice tohoto za-
sadniho omezeni, takZe mnohé zavéry a mnoha
doporuceni jsou s chledem na mozZnost real-
ného socialniho dopadu spiSe akademickou

diskusi.
x® kK

Problematika zkoumani zivotniho cyklu, ge-
neraéni specifiky i spoluprace generaci je
v socialistickych zemich velice aktualni a do-
stava se v posledni dobé do popfedi zajmu so-
ciologické velejnosti* Adkoli se je$té nelze
spokojit se soufasnym stavem rozpraccvani
této problematiky, je tfeba konstatovat, Ze
tam, kde Hill narazi na hranice svého teore-
ticko-metodologického pfistupu a na omeze-
nou moznost §ir§iho vyzkumu, lze v socialis-
tickych zemich nabidnout pozitivni alterna-
tivu, ktera se opira o planovitou éinnost a
zajem ridicich organd. V socialistické spolec-
nosti, kde sociologické zkoumani neni vazano
na parcidlni skupinové zajmy, je moiné vy-
uzit ziskanych poznatk®t na urovni celospole-
¢enského rizeni pro dalsi zdokonaleni systému
socialni politiky.

Jan Hartl

Maseva komunikace a propaganda
Praha, Svoboda, Sociologicka kniznice 1975

Otazky ideologické éinnosti se v posledni do-
bé stale vice dostavaji do popredi zajmu téch,
kteii tuto ¢innost v ramci svych spolecen-
skych funkeci bezprostfedné vykonavaji, ale
i téch, kteri ji v ramci svého spolecenskovéd-
niho zaméfeni mohou podrobné analyzovat.
Zkoumani konkrétnich podminek a duasledki
této Cinnosti neni pfitom jiz jen okrajovou
zalezitosti aplikace béZnych spoledenskovél-
nich poznatku, ale stava se soudasti zaklad-
niho vyzkumu.

V obdobi nedoceniovani vyznamu ideologic-
ké ¢innosti bhyla obvykle popirana téz efek-
tivnost riznych sociologickych a psychologic-
kych prostiedka propagandistického pusobeni
a techniky zaménného socialniho ovlivitovani,
rozpracované puvodné v kapitalistickych ze-
mich, byly nediferencované odmitany. Ne-
zbytnost ideologického boje vSak znovu uka-

3V této souvislosti je zajimavé upozornit na své-
tové unikatni parametry a moZnosti nasi statistiky
rodinnych uétu. kde je kazdy rok sledovano na
5000 domacnosti. Tyto rodiny si vedou celoroéni
zaznamy veskerych svych peijmua a vydaju.
mnohdy soustavné po dobu nékolika let. Roéni
zaznamové archy. v nichz je zachycena i fada so-
ctalnich ukazateli, pak v ¢asové navaznosti skytaji
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mnozstvi dosud nevyuZitych zavaZnych informaci.
Moznost vyuziti téchto zaznamovych archa pro

ucéely longitudinalniho vyzkumu rodiny jiz byla
provéiena.
% Viz napi. Ndvaznost generaci. Sbornik sociolo-

gickych stati k problémum smény generaci. Praha,
Mlada fronta 1974.



zuje, Ze nestaéi pouze zduraznovat vyznam
propagandy, ale je zapotfebi neustale zvyso-
vat jeji efektivnost, a tedy i zjiStovat, vytva-
fet nebo prejimat uéinnéjsi prostiedky zajis-
tovani této efektivnosti, Tyto pozadavky se
nejnaléhavéji projevuji v mnohorozmérné ob-
lasti masové komunikace, nerozluéné spjaté
se socidlnim ovlivinovanim a propagandou.

Témto otazkam je vénovan nedavno vyda-
ny sbornik Masovd komunikace a propagan-
da. Obsahuje prace sovétskych badatelll za-
byvajicich se pravé podminkami, prostiedky
a dusledky ideologické ¢innosti v masové ko-
munikaci, a zvlasté v Zurnalistice, z hledisek
sociologickych, socialné a individualné psy-
chologickych a psycholingvistickych. Recenze
knihy se zamé#i pouze na tu ¢éast problema-
1iky, ktera ma obecné sociologicky vyznam.

V obsahlém uvodu ¢eského prekladatele a
zfejmé i editora (J. Prucha, K problémum
masové komunikace) jsou nejprve rozebirany
definice masové komunikace, zdUraznujici
jeji vefejnost, a tedy nevymezenost jejiho pu-
blika, jeji nepfimost, a tedy Casoprostorovou
vzdalenost mezi komunikujicimi, jeji jedno-
smérnost vylucdujici obvykle vyménu roli
komunikatora a recipienta a nakonec dis-
perznost jejiho publika. Prvky masové komu-
nikace s témito znaky mohou existovat jiz
v malé skupiné s trvale rozdélenymi komu-
nika¢nimi rolemi. Technické zprosttedkovani
neni nezbytnou definitorickou podminkou ma-
sové komunikace (napfiklad u lidovych vy-
pravéda ¢i feénikl). Budouci rozvoj médii
vSak zFejmé umozZni dvousmérnou masovou
komunikaci s pfimym zpétnovazebnim spo-
jenim recipientll s komunikatorem.

Pocéetnosti, heterogennosti a anonymnosti
publika, vymezovaného jako prostorové uza-
vieny utvar s pfimym kontaktem s komuni-
Kdtorem, nebo vefejnosti, vvmezované ne-
uzavienosti a nepfrimosti kontaktu, odpovida
i jista ,neosobnost” sdéleni. Pfijemce masové
komunikace vSak pritom nelze chapat jako
zcela izolované jedince. Jejich masa je vidy
néjak socidlné organizovana ve vztahu ke
komunikatorovi i nezavisle na ném. Zavislosti
ruznych komunikaénich situaci, v nichZ pri-
jemce muze vnimat komunikaci jako jedinec,
¢len malé skupiny, publika nebo vetrejnosti.
na médiu a zvlasté pak socidlni determinova-
nosti pfijemce se zabyvaji dalsi stati sborni-
ku.

Funkce komunikatora v masové komuni-
kaci spociva predevsim v rozhodovani o tom,
které informace do ni maji byt zac¢lenény. Ve
vyzkumu tzv. masové Kkultury je soucasné
dulezité, jak se komunikator prizpusobuje
zfejmym nebo predpokladanym pozadavkim
pfijemca. S tim souvisi i problémy nerepre-
zentativnosti spontannich reakei recipienti.
Jejich uéast na masové komunikaci je vidy
zaloZena na urc¢itych selekénich operacich ve
fazi prekomunikac¢ni, komunikacéni i postko-
munikac¢ni. Informace pfenasené v masové
komunikaci se dale S§ifi prostfednictvim in-
terpersonalni komunikace. VI1iv masové ko-

munikace je zesilovan nebo zeslabovan osob-
nim plGsobenim usmérniovateld minéni, ktefi
intenzivnéji vyuzivaji ruzné prostifedky ma-
sové komunikace a v interpersonalni komu-
nikaci ovliviuji jiné c¢leny pfislusné spole-
éenské skupiny. Hypotéza o takovém dvou-
stupfiovém prubéhu komunikace viak ziejmé
neplati obecné pro vsechny typy skupin a
spoleénosti.

Prvni, nejobecné&ji zaméfend pireloZena stat’
J. A. Serkovina Prostfedky masové komuni-
kace a jejich dloha v Zivoté spoledénosti vy-
chazi z toho, Ze masova komunikace pfrestala
v soulasne dobé byt jen procesem $ifeni in-
formace a zadlenila se do systému zakladnich
spolecenskych vztahtt jako proces ovliviujici
bezprostfedné lidskou é&innost. Zdrojem in-
formace je nyni vidy wur¢itd organizovana
skupina fungujici v ramci a podle zajmu ji-
ného systému vy$si urovnég, jako napriklad
statu, tridy, strany, hnuti. Prostfednictvim
spojeni vyznamuplnych sdéleni, prezentova-
nych masovému pfijemci kanaly masové ko-
munikace, se v tomto ramci systemizuji
psychické procesy ¢lent spoleénosti, jejich
nazory, hodnotové orientace i vybéry mezi
moznymi variantami chovani.

Ma-li byt sdéleni efektivni, musi byt pfi-
zplsobeno nejen zamys$lenému cili plhsobeni,
ale 1 stadlym a doéasnym potfebam pfijemecti.
Jeho formulace musi prekonat objektivné
existujici sociologické, gnozeologické a obecné
psychologické bariéry pitijmu tak, aby smysl
sdéleni vznikajici ve védomi pFijemce infor-
mace odpovidal smyslu, ktery mu puvodné
ptisuzoval komunikator. Periodi¢nost, a tedy
Casova uspofadanost §ifeni informaci vytvari
u recipienta presvédéeni, Ze ziska Zadanou
informaci tak, aby se jeho chovani mohlo
vyvijet v souladu s o¢ekdvanou podporou ko-
munikatora. Univerzalnost odrazu skuteé-
nosti mu poskytuje pocit spoluiicastenstvi na
rozmanitych udalostech a je protivihou pro-
hlubujici se specializace. Aktualnost informa-
ce mu usnadnuje kontakt s jinymi lidmi. Ope-
rativnost mu umozZnuje stat se ve svém okoli
usmeérnovatelem minéni.

Prijimani informaci vyvolava:
uspokojeni z takto ziskaného ptedpokladu fe-
$eni riznych problému (utilitarni efekt);
uspokojeni z podpory cilt a hodnot vztazné
skupiny (prestiZni efekt);
uspokojeni z podpory vlastniho nazoru (efekt
posileni pozice);
uspokojeni poznavaciho zajmu a estetickych
potfeb (emocionalni efekt).

Podle teorie socialni zaméfenosti lze maso-
vou komunikaci chéapat jako systematicky
proces vytvaieni situaci jednoty psychickych
potfeb a moZnosti jejich uspokojovani. Pre-
zentovana informace je vZdy hodnotové orien-
tovana a organizovana tak, aby jeji ptijem
vyvolal v recipientech hromadny zajem o da-
né hodnoty a ukdzal jim zaroven zpusob cho-
vani a cCinnosti vedouci k jejich dosaZeni.
Socialni a hodnotova zaméfenost komunika-
tora, sdéleni i pfijemce a jeji dusledky v prak-

661



tickém uspokojovani potfeb a zajmua jsou pri-
tom vidy determinovany danym usporadanim
spolecnosti. :

Masova komunikace nejen vytvafri, upevnu-
je nebo méni socialni zaméienost jako relativ-
né trvaly faktor determinujici vybér uréité
varianty hodnoceni, minéni a chovani, ale sjed-
nocuje rovnéZ objektivni a subjektivni hod-
noty, které jsou jakymisi poly hodnotového
vztahu lidi k svétu. S tim souvisi i problémy
stereotypll jako psychickych produktd, které
ve své konstantnosti a emociondlni podstaté
predstavuji jednotky mySleni a hodnoceni,
popisu i pfedpisu. Stereotyp neni uplny po-
znatek, ale jednostranné vyjadreni vztahu
k urcéitému socidlnimu faktu. Predstavuje
specificky limit hloubky poznavacich procesu.
zarovenl je ale nedilnym prvkem kazdodenni-
ho védomi jako vysledek akumulace kolektiv-
ni zkuSenosti v zjednoduSené formé, jako sub-
jektivni redukce mnoZstvi nebo redundance
informace.

Tridni piistup k vyuzZivani masové komu-
nikace vede k zasadnim rozdiliim jak v praxi,
tak i v teorii, ve védeckém odrazu danych
problému, véetné utvareni stereotypl. V ka-
pitalistické spolecnosti je zaméfen na prag-
matické docileni nejefektivnéjsSich zpusobu
manipulace recipientd a samu masovou ko-
munikaci pieménuje v narkotizujici nastroj
konzervovani daného stavu véci. V socialis-
tické spole¢nosti je zaméfen na utvareni a
osvojovani adekvatnich hodnot a védeckého
svétového nazoru. Masovou komunikaci pri-
tom pretvari v psychologicky nastroj prosa-
zovani socialistické ideologie.

Stat R. A. Boreckého Zurnalistickd infor-
marce a spoledenské Fizeni vychazi z obecné
metodologického poZadavku zkoumani infor-
macdniho systému jako hlavni ¢éasti mecha-
nismu fFizeni socialniho sebeorganizujiciho se
systému, ktera urcuje kvalitu Fizeni v jeho
slozkach i jeho chovani jako celku. Ze socio-
logického hlediska smétuje socidlni regulace
prostrednictvim integrujiciho subsystému ma-
sové komunikace k utvrzovani norem, formo-
vani socialné psychologickych hodnotovych
orientaci a §ifeni poznatka. Z ideologicko-po-
litického hlediska zde pres veSkerou rozriz-
nénost Uukoli toholo subsystému pirevlada sy-
stematické cilevédomé ovliviiovani recipienta
viemi prostfedky Sifeni informaci na tridné
ideologické urovni, zajist'ujici politickou c¢in-
nost.

S tim souvisi problémy zodpovédnosti ko-
munikatora vtiéi spoleénosti za to, Ze model
svéta vytvareny prostiedky masové komuni-
kace je adekvatni skuteénému svétu. Souvisi
s tim problémy kontrapropagandy i problémy
védeckého fizeni komunikace a utvateni ve-
fejného minéni. Vefejné minéni je kratkodo-
by a nestaly prvek dynamické struktury
spoleéenského védomi, vytvarejici se bezpro-
stfedné v oblasti masového védomi a jeho
prostfednictvim se do této struktury zacdlefiu-
jici. Jako objekt a do uréité miry i subjekt
masové komunikace predstavuje miru aktual-
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nosti uréitych nazora v konkrétnim védomi
¢lenu skupin, tfid a vrstev spole¢nosti. So-
cialni integrace spole¢nosti prostfednictvim
velejného minéni, odpovidajiciho minéni ko-
munikatora, je hlavnim ukolem Zurnalistiky.

V kapitalistické spole¢nosti se masova ko-
munikace zaméfuje na totalni ovliviiovani
velejného minéni, zajisténi souladu stereoty-
pu, a tedy i stejné reakce na udalosti.
V socialistické spoleénosti vyjadiuje masova
komunikace celospoletenska, tiidné neanta-
gonistickad hlediska a poskytuje tak moznost
neustalé volné vymény nazora jako v jakémsi
vielidovém parlamentu. Informadni proces
odstranujici neurcitost v systému je piitom
vzdy regulujicim mechanismem. Masovou ko-
munikaci lze proto zkoumat z teoretickych
pozic védy o Fizeni jako nejuniverzalnéjsi dy-
namické a svou podstatou velejné spojeni je-
dince a spolefnosti. AvSak pouze spolecnost
zbavena tfidnich rozporit maze zajistit tako-
vou asimilaci vefejného minéni spoleCenskym
systémem, kterad vytvari predpoklady pro
dalsi vystavbu a prestavbu programu tohoto
systému.

Vyzkum Zurnalistické komunikace se musi
zabyvat zékonitostmi, formami a metodami
Fizeni spoledenskych procesti pomoci prostied-
ki masové komunikace i analyzou specific-
kych rysi Fizeni vlastniho systému masové
komunikace za udasti ¢lent spoleénosti, tedy
vnéjsi 1 wvnitfni strankou fungovani tohoto
systému. V praxi socialistické spoleénosti mu-
si vychazet z toho, Ze masova komunikace zde
neni zcela uzavienym a jednosmérnym pro-
cesem, ale organickym komponentermn socidl-
ni dynamiky. Jako systém prosifedk usta-
vicného vytvareni a cirkulace vefejného mi-
néni je masova komunikace téZz mechanismem
spojeni malych skupin a instituci spole¢nosii.

Masova komunikace zahrnuje objektivni
svét jako nositele signald, verejné minéni ja-
ko jejich asimilatora, ideologii jako sféru
spoletenského védomi, komunikatora jako
zdroj ideového vybéru sdéleni, kanal jako
faktor pienosu informace a diferenciace re-
cipientli, a kone¢né vlastni sdéleni a jeho re-
cipienty. Asimilace sdéleni se projevuje v ak-
tivni ¢innosti i v psychice. Zpétna vazba ce
vztahuje jak k obsahu sdéleni, a tedy k ob-
jektivnimu svétu transformovanému komu-
nikatorem, tak k informacénimu zdroji, komu-
nikatorovi a kandlu. V prvnim piipadé jde
o jeden z faktorlt socidlniho Fizeni, v druhém
o prvek Fizeni vlastniho systému masové ko-
munikace.

Stat’ V. S. Chelemendika Problémy soudin-
nosti prostfedkit masové propagandy vychazi
z toho, Z¢ prostfedky masové komunikace
jsou sice organizaéné samostatné, souéasné
jsou véak mezi sebou organicky spojeny spe-
cifickym zpusobem, podminénym jednak je-
jich jednotniou spole¢ensko-politickou funkeci,
jednak spole¢nym objektem jejich pusobeni,
vefejnosti. Funk¢ni jednota a spojeni s timto
prostfedim na néZz masova komunikace a
propaganda pusobi stile vice jako na celek,



vedou ke vzniku spoleénych systémovych
vlastnosti jejich prostfedka. Soudinnost téchto
prostiedku spocdiva ve vzajemném posilovani
jejich zvlastnich vlastnosti v prejimani fo-
rem a zplUsobu prezentace sdéleni, v dife-
renciaci a zpFfesnéni funkci a nakonec
i v rvchlejsim rozvoji kazdého z nich.

Nedostateéné vyuzivani specifickych zpua-
sobul odrazeni skute¢nosti jednotlivymi pro-
sttedky masové propagandy se projevuje
v nedostateéném fungovani celého jejich sy-
stému, ve ztraté operativnosti, analyti¢nosti a
emccicnalnosti v procesu ovliviiovani reci-
pientu.

K hlavnim specifickym znakaim publicis-~
tickveh prostfedkd, které musi byt v zajmu
zvyseni efektivnosti propagandy duslednéji
zdaraznovany, patfi:
analviiénest, detailnost a posloupnost pii za-
vadéni tématu; vedouci organizatorska iuloha
v pripadé novin;
cperativnest, informaéné agitaéni charakter
sdeleni. personifikovanost a dialogi¢nost v pti-
padé rozhlasu;
nazornost. emocionalnost i schopnost vytva-
ret elekt spolutiéasti v pfripadé televize.

Stat' V. Z. Kogana Nékteré problémy inter-
akce producenta a konzumenta socidlni in-
formace se jako posledni z pfispévkd obecné
sociologického vyznamu zabyva vytvarenim,
prenosem a osvojovanim socialni informace,
neoddélitelné spojenymi s realizaci spoleéen-
skych vziahl. Vytvareni a spotieba informa-
ce, cilevédomé vybirané a usmérnované, vede
k tomu, Ze kvantitativni kumulace zmén mi-
néni piechdzi v jeho kvalitativni zménu. Pod-
stata propagandy spoéiva pravé v tom, Ze
kvalitativni zmeéna minéniindividua se takto
stdva souclasné hromadnou zménou vefejné-
ho minéni.

Zakladni mySlenka kybernetiky se tyka
jednoty procesti komunikace a procesu fizeni.
Interakce a soulad informacnich a Fidicich
procesu ve vSech nejdalezitéjsich sférach cCin-
nosti spole¢nosti, zabezpecdujici jednotu vech
¢lanka a organt socidlniho sebeorganizujici-
ho systérmu, se realizuje systémem socidlnich
koordinujicich informac¢né ridicich organuy,
jako napt. organa statni a mistni spravy,
stranickych organu aj. Zatimco v teorii infor-
mace je informace ¢isté fyzikalni pojem,
v teorii komunikace ma nejéastéji socialni
charakter. Prostfedky masové komunikace ma-
ji z tohoto hlediska predevsim funkci fizeni
spole¢enskych procesil. Sociologické vyzkumy
v této oblasti maji pfispét predevsim ke zdo-
konaleni tohoto pusobeni, i kdyz to neni vidy
zdurazinovano.

K hlavnim funkecim producenta informace
patii vyvhledavani spoleensky vyznamné in-
formace. vymezeni uéelnosti jejiho zavedeni
do prislusného kanalu, jeji kvalitativni a
kvantitativni usporadani, realizace prenosu,
kontrola piijmu a reakce pfijemce. Zptistup-
néni socialni informace masovému pflijemci
ji zadlenuje do socialniho procesu. Musi byt

vSak v souladu jak s hodnotovymi orientace-
mi objektové skupiny daného kanalu, tak
s zadoucim usmérnénim spoletenskych pro-
cesu. Fakt je zdkladem propagandy, na vybéru
a prezentaci faktu vSak zavisi droven uspota-
danosti informace jako jeho kopie. S tim sou-

visi problémy specialniho filtrovani in-
formace a dosud nedostatetné zkoumané
sociodemografické struktury, hodnotové

orientace, struktury zajmu a schopnosti pro-
ducenta informace i jeho sebehodnoceni.

Obéh informace je zajidtovan nejen pro-
stfedky masové komunikace, ale i neformal-
nimi cestami. Ve vyzkumech efektivnosti ma-
sové komunikace neni zjiStovana reakce
pfijemce na realnou udalost, ale na jeji pre-
zentaci a interpretaci ve vsSech pfrislusnych
kanalech. Pritom objasnéni stupné plsobeni
faktu samého na konzumenta a jeho srov-
nani s reakci na tutéz informaci zpracovanou
producentem by umozZnilo stanovit jak cha-
rakter vefejného minéni, tak efektivnost ma-
sovych komunikacnich prostiedkti a charak-
ter jejich vlivu na informaci o daném faktu.
Rovnéi nelze opomijet, Ze producent v ramci
organizac¢nich funkeci téchtio prostfedk sam
urcéité udalosti, které jsou zakladem infor-
mace, vytvari. Vznik novych kanald masové
komunikace a roz$ifeni ptsobnosti kanald
starych i s tim spjaté zajmy jednotlivych ka-
nald udrzet si své recipienty a zé&jem celé
spole¢nosti na zpresnéni a maximalni reali-
zaci funkci v8ech kanalu v Fizeni socidlnich
procesu stavi téZz pred sociologicky vyzkum
fadu novych otazek.

Dalsi stati sborniku se zabyvaji jednak spe-
cialnimi problémy a vyzkumem jednotlivych
prostfedk(t masové komunikace (G. I. Chma-
ra, Tisk v systému masové komunikace, A. G.
Mendeélejev, Masovy tydenik a jeho {tend?,
E. 1. Pronin, Informace a d&tendfsky zdjem,
J. V. Voroncov, Televize v systému masové
komunikace, V. V. Bojko, O dvou ptistupech
k efektivnosti masové komunikace v americ-
kych a anglickych vyzkumech), jednak psy-
cholingvistickymi otazkami masové propagan-
dy (A. A. Leont'jev, K psychologii verbdlntho
ovliviiovdni, A. F. Volovik, P. B. Névelskij,
Podminky zapamatovdni jazykovych prvka
pFi ndzorné agitaci, T. M. Dridzova, Jazyk
informace a jazyk piijemce jako faktory in-
formovanosti, B. C. Bgaznokov, Individudlné
a socidlné orientovand jazykovd komunikace,
E. F. Tarasov, Socidlni interakce v jazykové
komunikaci).

Jednotlivé stati sborniku ani jejich souhrn
samozfejmé nemohou vycerpat ustfedni,
mnohorozmérné téma. Nejsou zde naptiklad
témér vabec zminény problémy vzniku nega-
tivnich, negekanych a jen z nedomys$leni kon-
cepce vyplyvajicich dusledkt masové komu-
nikace. které jsou v rozporu s cili propa-
gandistického pusobeni. Chybi podrobnéjsi
diskuse o moZnostech a mezich uvadéného
pouZivani metod, jako je obsahova analyza,
méreni Ctivosti, predika¢ni procedura, sé-
manticky diferencial, které byly vytvofeny
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v jiné spole¢ensko-ekonomické formaci, ja-
zykové oblasti a soustavé ukold propagandy.
Presvéd¢ivost uvadénych zasadnich rozdilu
v burZoaznim a marxisticko-leninském pri-
stupu k praxi i teorii masové komunikace a
propagandy by je$té zvysila konkrétni ilus-
trace.

Sbornik Masovd komunikace a propaganda
vSak poskytuje naSemu ¢tenari jednu z prv-
nich souhrnnéjsich marxisticko-leninsky
zpracovanych informaci na toto téma. Na
rozdil od standardnich praci nemarxistickych
je uvadi v nezbytném S$ir§im kontextu zivota
a Fizeni spole¢nosti. Z toho také vyplyva je-

ho tvaréi prinos k feSeni danych problému
a inovativni i inspirativni hodnota pro ,,prak-
tiky“ i ,,teoretiky“ pracujici v oblasti masové
komunikace a propagandy. Obecné problémy
této oblasti pritom souvisi nejen s primou
ideologickou ¢innosti, ale i s vyzkumem
utvareni spolec¢enského a individualniho vé-
domi, touto ¢innosti spoluurc¢ovaného, a nako-
nec i s celym zpusobem Zivota prislusnika
ruznych skupin, tfid a vrstev spoleénosti, a
tedy téz s hlavnimi vyzkumnymi ukoly nasi

sociologie.
Jan Vidé¢il



